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> Argentina Creative Valley
Publicidad Argentina Para el Mundo

La destacada relevancia de la creatividad Argentina a nivel
mundial no se corresponde con los volimenes de exportacion
de servicio creativos y de produccion.

Presentacion de los resultados sobre el particular extraidos
del relevamiento realizado y presentado en la Gltima
Convencion de la AAP.

Casos de exportaciones exitosas de agencias independientes
fuera de redes.

Vision de las posibilidades de fomento de la exportacion por
parte de autoridades nacionales pertinentes.

Planteo de los incentivos necesarios para recuperar a la
Argentina como productora audiovisual exportable. Las
ciudades-estudio como locaciones y desarrollo de oficinas de
produccion audiovisual municipales en apoyo a las
productoras.
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Ingresa a: http:/www.palermo.edu/dyc/congresopublicidad y registrate.
Forma parte del evento mas importante del ano.
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Y\ ¢De qué es responsable la Publicidad?
El Reto de la Comunicacion Sustentable

Mientras las empresas estan enfocadas en incorporar la produccion
sustentable como etapa superior de la Responsabilidad Social Empre-
saria y como herramienta de gestion ante la demanda de un rol social
ampliado de la empresa, la publicidad parece seguir relegada a la fun-
cion de comunicar para hacer creible lo increible, en una cultura donde
se descalifica diciendo “eso es puro marketing". El objetivo del panel es

ver como la Publicidad asume el compromiso con ese nuevo paradigma.

¢Ser “VERDE" es ser sustentable? La ampliacion de la responsabilidad
social no solo al medio ambiente natural, sino al econémico y social.

¢Cual es el limite a la argumentacion publicitaria? Regulacion, Censura o
Autorregulacion.

El nuevo rol que deberia asumir el CONARP (Consejo de Autorregulacion
Publicitaria)

Vision de la publicidad por parte de las entidades y ONG que deben ser
los stakeholders de la industria de las comunicaciones (MOVERSE,
Pacto Global de las Naciones Unidas, Consejo Publicitario Argentino)

¢Puede negarse un profesional publicitario a trabajar con un brief
contraventor? Limites éticos de la profesion.

ASOCIACION ARGENTINA Facultad de Disefio Asociacion Publicitaria
DE PUBLICIDAD y Comunicacién de Agencias de Rosario

Ingresa a: egistrate.

: o L . -. : ‘ . -}ﬁ' ? S " N
Forma parte del evento mas importante del afio.







